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INAI COMPROMETIDO CON LA TRANSPARENCIA EN EL USO DE RECURSOS PUBLICOS
PARA LA PUBLICIDAD OFICIAL: XIMENA PUENTE DE LA MORA

e La comisionada presidente del INAI recordd que
la Ley General de Transparencia establece que
los Sujetos Obligados deben poner a disposicidn
y mantener actualizada la informacién sobre los
montos destinados a gastos en Comunicacién
Social y Publicidad Oficial

e Junto con los comisionados Joel Salas Suarez,
Oscar Guerra Ford y Francisco Acufia Llamas,
participé en las Mesas de didlogo y reflexion
sobre Transparencia y Rendicion de Cuentas en
Publicidad Oficial

El Instituto Nacional de Transparencia, Acceso a la Informacién y Proteccion de datos
personales (INAI) estd comprometido a impulsar la transparencia en el uso de recursos
publicos para la Publicidad Oficial, con el fin de que la poblaciéon pueda evaluar el uso
del dinero destinado para ello, afirmé la comisionada presidente, Ximena Puente de la
Mora.

“Asi como para hacer efectivo lo establecido en la Ley General de Transparencia
respecto a la obligacién de los Sujetos Obligados de poner a disposicion y mantener
actualizada la informacion sobre los montos destinados a gastos relativos a
Comunicacion Social y Publicidad Oficial, desglosada por tipo de medio, proveedores,
namero de contrato y concepto o campafia”, enfatizo.

Al participar junto con los comisionados Joel Salas Suéarez, Oscar Guerra Ford y
Francisco Javier Acuiia Llamas en las “Mesas de dialogo y reflexion sobre
Transparencia y Rendicién de Cuentas en Publicidad Oficial”, Puente de la Mora dijo
estar convencida que la transparencia comienza en casa.

“Queremos que vean en el INAI un Instituto Nacional abierto, un Instituto Nacional donde
lo hemos insistido, que la transparencia empiece en casa Yy, sobre todo, dispuesto a
mejorar la politica publica nacional en materia de transparencia, en acciones tan
focalizadas como la transparencia y rendicion de cuentas en la publicidad oficial”,
insistio.



La comisionada presidente explicO que se trata de una plataforma gubernamental que
contribuya a que las instituciones cuenten con una mejor herramienta para mejorar la
gestién y administracion de los Procesos de Licitaciones por este concepto, asi como la
planeacion, ejecuciéon y evaluacion de los gastos derivados de ello.

Ximena Puente dijo que si bien se tiene transparencia en diferentes sectores, partidos
politicos, sindicatos y fideicomisos, se debe trabajar en acciones focalizadas a impulsar
la ejecucion y evaluacion de politicas publicas.

Asimismo, reconocio en la organizacion FUNDAR, Centro de Analisis e Investigacion, un
aliado importante en estos proyectos.

“Desde el principio del afio se ha trabajado de cerca, de manera coordinada con
FUNDAR, en el fortalecimiento de la transparencia para la conceptualizacion de una
plataforma que permita gestionar y transparentar este tipo de informacién al interior del
propio Instituto; colaboracion que, ademas, busca utilizar en este ejercicio como punto
de partida para generar una plataforma que sea replicable y capaz de adaptarse a los
distintos requerimientos de los Sujetos Obligados”, expuso.

A su vez, el comisionado Joel Salas Suarez, impulsor de esta plataforma, advirtié la
necesidad de establecer un estandar minimo para que los sujetos obligados publiquen
informacion relacionada con gastos en publicidad oficial y vayan mas alla de la
obligacion de oficio, prevista en la Ley General de Transparencia.

“Tenemos la firme conviccion de que se ha dado un paso muy importante en que quede
como una obligacion de oficio, pero si pensamos en lo que se gastan los tres niveles de
gobierno y/o los tres Poderes de la Union, yo creo que facil podemos hablar de alrededor
de mas de 50 mil millones de pesos anuales, debemos detonar la discusién sobre qué
hacer con esa cantidad de recursos publicos, que hasta el dia de hoy son destinados a
publicidad oficial”, sefalé.

En tanto, el comisionado Oscar Guerra Ford sefial6 que el INAl y FUNDAR colaboran
para construir los cimientos de una plataforma, que permita gestionar y transparentar la
publicidad oficial del propio Instituto, con el propésito de que ésta sea utilizada vy
replicada por otros sujetos obligados.

“Creo que es el gran reto y con ello continuar avanzando, no solo en brindar informacion,
sino en rendir cuentas a los ciudadanos de un aspecto tan importante y que siempre ha
estado en la opinion publica: lo que se gastan los diversos gobiernos, de cualquier orden
o nivel, en la publicidad oficial, tanto en aquella que se contrata como aquella que se da
por los tiempos oficiales”, subrayé.

En su oportunidad, el comisionado Francisco Javier Acufia Llamas, dijo que si bien los
partidos estan regulados por la legislacion electoral, éstos también ya son nuevos
sujetos obligados de la transparencia, por lo que podran ser supervisados por el INAI en
este tema.



“Sin invadir los campos del INE, ni tampoco del Tribunal Electoral, que finalmente revisa
lo que al INE le toca organizar y arbitrar en el término de las contiendas, habria
seguramente algunos sesgos, algunos resquicios que podrian entrar en el conocimiento
de la competencia del INAI como eventual manera de poder supervisar, porque es gasto
administrativo que van a tener los partidos politicos”, planteo.

En las mesas de dialogo, participaron también, Justine Dupuy, coordinadora del area de
Transparencia y Rendicion de Cuentas de FUNDAR; David Mora Vera, oficial del
Programa de Derecho a la Informacién de Articulo 19; Eduardo Bohérquez, director
ejecutivo de Transparencia Mexicana; Agustin Ramirez, presidente de la Asociacion
Mexicana del Derecho a la Informacién (AMEDI); José Vega Bautista, titular de la Unidad
de Comunicacion Social del gobierno del estado de Coahuila; Luis Avila Alvarez,
coordinador de ¢Cémo Vamos? Nuevo Leon, y Paulina Bustos Arellano de Codeando
México.

Asi como, Irina Vazquez Zurita, coordinadora ejecutiva de la Asociacion Mundial de
Radios Comunitarias-México (AMARC); Ricardo Corona, abogado general del Instituto
Mexicano para la Competitividad (IMCO); Aleida Calleja, coordinadora del Observatorio
latinoamericano de regulacion, Medios y Convergencia (OBSERVACOM); Esther Ongay,
investigadora del Programa de Gasto Publico y Rendicién de Cuentas de México Evalla;
y del INAI, Leticia Salas Torres, directora general de Comunicacion Social y Difusion;
José Luis Hernandez, director general de Tecnologias de la Informacion y Carlos
Mendiola Jaramillo, director general de Evaluacion.
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